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Lavazza porta all’interno della Fabbrica Italiana Contadina uno spazio unico!!"#$%%#&'all’'interno dell’area
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storicamente introdotta dal fondatore Luigi Lavazza nel lontano 1895. Come nella prima drogheria Lavazza
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Oltre a questa zona di narrazione interattiva, Lavazza "#$%&#'"()'%"(*+'%mn uno spazio lounge circondato
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Il Gruppo Lavazza

Lavazza, fondata a Torino nel 1895, é un'azienda italiana produttrice di caffé di proprieta dell’'omonima famiglia da quattro generazioni. Fra i princip
ali torrefattori mondiali, il Gruppo é oggi presente in oltre 90 Paesi attraverso consociate e distributori, esportando oltre il 60% della sua produzione.
Lavazza impiega complessivamente circa 3 mila persone, con un fatturato di 1,9 miliardi di euro nel 2016. Lavazza ha inventato, proprio alle sue origi
ni, il concetto di miscela, ovvero I'arte di combinare diverse tipologie e origini geografiche del caffé, caratteristica che ancora oggi contraddistingue |
a maggior parte dei suoi prodotti.

L’azienda, al sesto posto in Italia per reputazione secondo il Reputation Institute, conta inoltre pit di 25 anni di tradizione nel settore della produzion
e e della commercializzazione di sistemi e prodotti per il caffé porzionato, imponendosi come prima realta italiana a lavorare sui sistemi a capsula es
presso.

Lavazza é presente in tutti i business: a casa, fuori casa e in ufficio, puntando sempre alla costante innovazione. Ad oggi Lavazza vanta un brand con
osciuto in tutto il mondo, cresciuto grazie a importanti partnership perfettamente coerenti con la strategia di internazionalizzazione della marca: co
me quelle, nel mondo dello sport, con i tornei tennistici del Grande Slam e — nel campo dell’arte e della cultura - con prestigiosi Musei quali il Guggen
heim di New York negli USA e | ‘Ermitage di San Pietroburgo in Russia.

Lavazza ha inaugurato nel centro di Milano, in Piazza San Fedele, il suo primo Flagship Store in cui vivere I'esperienza del caffé a 360° e le innovative
creazioni del Coffee Design.

Fanno parte del Gruppo Lavazza le aziende francesi Carte Noire ed ESP, la danese Merrild, la canadese Kicking Horse Coffee e I'italiana Nims.

Per informazioni:
UFFICIO STAMPA LAVAZZA

Massimo Borraccetti — 345 6789452 — massimo.borraccetti@lavazza.com
Davide Asinelli — 335 6567822 — davide.asinelli@lavazza.com!

BURSON-MARSTELLER
Roberta Recchia — 346 7025060 — roberta.recchia@bm.com
Desideria Spinelli— 02 72143815 — desideria.spinelli.ce@bm.com




